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Tujuan

B Menganalisis apakah ada perbedaan
diantara berbagai objek penelitian

W Misalnya:

» Perbedaan kepuasan kerja karyawan
hotel laki-laki dan perempuan

» Perbedaan tingkat penghasilan
masyarakat di Kota Wisata A dan B

- dll
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ONE SAMPLE T-TEST

www.azuarjuliandi.com, Medan 2010

B One Sample T-Test bertujuan untuk
menganalisis apakah suatu nilai
tertentu yang diberikan sebagai
pembanding berbeda secara nyata
atau tidak dengan rata-rata sebuah
sampel.
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ﬁgl?hu;sri]l l;?lfﬁ:‘lﬁmgi Hotel Produk Terjual
tamu (penjualan) E 145
sebanyak 1642 5 1923
unit kamar. Peneliti D 1634
ingin mengetahui E 15785
apakah

keberhasilan F 1530
penjualan Hotel A G 2045
berbeda signifikan H 1379
dengan rata-rata | 1401
penjualan hotel- ] 1836
hotel lainnya. i 14509

N
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PENAMAAN VARIABEL

Klik halaman Variable View
Ketikkan prod_terjual pada kolom Name

Ketikkan Produk Terjual pada kolom
Label

File Edit “iew Dsata Iransform Analyze Graphs  Utities  Add-ons  Window  Help

cHE E o0 nLEEF A Bh S6FE %o

Marme Type Width |Dec|ma\5 Lahel | “alues Mlissin
1 prod_terjual Murneric =] 2 Produk Terjual Mone Mane

|~

[$3) @) L

[+]

Dt iewr ( variable View A1)
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Input data

1. Klik halaman Data View
2. Ketikkan data-data produk terjual

Eprocd terviua=l I
a1 a2
1323 == .
1 ===
1 == 00
1 ==1_Cx =P
=OAass
1 =793 0
1 =41
1 === .0
1 A== _

g O@NO 0k W=

-

- |

E Wit T B ] (:i'air'iable S = e I

Simpan halaman tersebut dengan nama file: Latihan 5 (One-Sample T Test).
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Olah Datanya

1. Analyze
2. Compare Means
3. One-Sample T Test

&nalyze(" iraphs Litilitie= Add-ons Wincowy Help

Feport=
Descriptive Statistics

Tabkles

Compare Means (2)

Means. ..
General Linear Model One-Sample T Test. .. {3}
Generalized Linear Models

Mixed rModel=

=
T
m

Independent-Samples T Test...

i

n, Paired-Samples T Test...
One-ay ARNOWA

=

r ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ v
-~ 3

=N

Correlate




=

Test Value

ahwN

&5 One-Sample T Test

Klik Produk Terjual
Klik tanda panah

Hasilnya akan terlihat pada kolom Tests Variable
Klik OK untuk mengakhiri.

Test Yariable(s).

W Produk Terjusl [pmd_terj.uz

—

e
g

Test Yalue: (1)

X

ne-Sample T Test

www.azuarjuliand

Test Variable(s)

i.com, Medan 2010

Ketikkan angka 1642 (Penjualan Hotel A) pada bagian

b=
=
=1

| Options... ‘

‘ O H Paste H Reset || Cancel || Hel |

(4% Procluk Terjual [prod_ferj..| ———————

n

Test Valug:

(5) | 0K _” Paste || Resset H Cancel H Helpy ‘
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B Outputnya akan terlihat seperti berikut ini

T-Test

[DataSetd]

One-Sample Statistics

Std. Error
Il ean Std. Deviation hean
Produk Terjual 10 [1.62B7EZ 23097092 2023042
One-Sample Test
Testalue = 1642
895% Confidence Interval of the
Differance
hean
i [} Sig. (2-tailed) Difference Lowwer Upper
Produk Terjual -.209 =] .839 -15.30000 -180.5266 1499266

Simpan hasil pengolahan data tersebut dengan nama file:

output one sample t-test.
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Langkah-langkah Pengujian
Hipotesis

m HIPOTESIS:
= HO: Tidak ada perbedaan signifikan penjualan Hotel A
dengan penjualan rata-rata hotel lainnya.
e H1: Ada perbedaan signifikan penjualan Hotel A dengan
penjualan rata-rata hotel lainnya
B KRITERIA PENERIMAAN/PENOLAKAN HIPOTESIS:
= Tolak HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) <
0.05
» Terima HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) >
0.05
B KESIMPULAN: Dari hasil pengolahan data di atas terlihat
bahwa nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) sebesar
0.839>0.05. Dengan demikian HO diterima. .
Kesimpulannya: tidak ada perbedaan signifikan penjualan
Hotel A dengan penjualan hotel lainnya.
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INDEPENDENT SAMPLE T-TEST
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B Independen Sample T-Test bertujuan
untuk menganalisis perbedaan rata-

rata dua grup yang tidak
berhubungan satu sama lain

B Sebagai contoh: 10

buah Hotel telah
melakukan
penjualan masing-
masing. Hotel
tersebut terdiri dari
2 kelompok yakni
Hotel Berbintang 5
(1) dan Hotel
Berbintang 4 (2).
Peneliti ingin
mengetahui apakah
ada perbedaan
signifikan penjualan
dua kelompok
sampel tersebut
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Hotel | Kategori | Simbol | Penjualan
1. |Bintang5| ! 1452
2. |Bintang5 | 1923
3. |Bitangs | ! 1634
4 |Bintangs | ! 1578
5 |Bintang5 | ! 1530
B |Bintang5| ! 2045
7. |Bintang4 | 2 1379
8 |Bintangd | 2 1401
9 |Bintangd | 2 1836
10 | Bintang 4 | 1489
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B Buka halaman baru SPSS.

B Lakukan penamaan variabel pada halaman
Variable View:

1. Klik halaman Variable View
2. Ketikkan Kel dan Penj pada kolom Name

3. Ketikkan Kelompok dan penjualan pada
kolom Label

lﬁla Edit  iew Cata Transform Analyze Graphs Litilities=  Add-ons Whinconey Help

MEHE F O L8320 A Ad ERE S0

Marme | Type | Wificth | Decirmals | Label ||
1 kel Mumeric g 2 kelompok Mor
2 Fenj Murneric 8 2 Penjualan Mor
(2) (3)

Diata Wigsn Variable View
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el Penj
1 TO0Y (145200
Input data
. 2 10| [1923.00
variabel pada
3 100|  [1634.00
halaman Data
et 1 100| [1578.00
View: 5 100 |1530.00((3
1. Klik halaman — @ el
Dat_a View 7 200 |1379.00
2. Ketikkan data- g 200 |1401.00
data simbol 9 200 |1836.00
kelompok 10 200 | |1483.00
. RR— —
3. Ketikkan data-
data
penjualan e
ALY |

| Data View | Variabls View

Simpan data Anda di My Document dengan nama file: Latihan 6
(independent sample t-test).




B Untuk
mengolah data
tersebut:

1.

2.

Klik menu
Analyze

Compare
Means

Independent-
Sample T Test
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gnalyzeﬂpraphs Utities  Addone  Window  Help

Reports

Descriptive Stafistics
Tables

Compare Meang (2)
Genersl Linear Madel
Generslized Lingar Maels
Wiged Madels

Gortelate

}
}
}

- e e

n}ni Patec-Samples T Test,.

M Mesns...
U Cing-Bample T Test...
1A Indlependent-amples T Test.., (3)

F. e Wy ANOVA,.

Pindahkan

variabel:

1. Pindahkan
(1) Kelompok
ke (2)
Grouping
Variable

Pindahkan

(3) Penjualan
ke (4) Test
Variables

& Independent-Samples T Test

Test Variahle(z)
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¢ weknouk e (1) =

& Penjualan [P
o LUy
#

@

‘ Cptianz... ‘

Grauping Yarisble:

‘ Reset H Cancel H Hely ‘




B Pada Grouping
Variable:

1.
2.
3.

o o

Klik kelompok [?7]
Klik Define Groups
Ketikkan 1 pada
Group 1

Ketikkan 2 pada
Group 2

Klik Continue

Klik OK untuk
mengakhiri

Simpan hasil pengolahan data di atas dengan nama file: output

independent sample t-test

Test Wariable(s)
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X

f Penjuzlan [Pen]

| Qptians. ‘

Grouping Yatiable:

' Use specified values

v

el )

l’” Groupt: |1 ‘3)

| e cous.._[2) w2 ) [4)

(6) |_ce

‘ Reszt H Can

(0 Cut poit

H

el |

(ﬂCormnue H Cancel H Help ‘

Outputnya

Std. Deviation

136 86324

T-Test
[DataSetd]
Group Statistics
Kelo
o N hidean
Penjualan 1 6 |1.6937E3
1 4 |1.6262E2

21159836

Std. Emor
hdean

06.20076
105.9401%

Independent Samples Test
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Levene's Test for Bquality of
Nances

t-test for Bquality of heans

aszumed

E jg 1 df 2, (2taied) |
Penjualan aE|sc|ls.|uall_|-l\:1nanc:es a7 50z 1.142 g 287
Bqualivariancesinot 1.169 7.097 280

Independent Samples Test

t-test for Equality of heans

5% Confg:[?nce Interval of the

ifferance
hdean Std. Bmor
Differance Differapce | Lower Lpper
Penjualan  Bqual variances 167 41667 146.62045 | -170.73452 505 56785
Bual vafiances not 167 41667 14316822 | -tvaems 505.01651

10
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® HIPOTESIS:

< HO: Tidak ada perbedaan signifikan penjualan hotel
berbintang 5 dan penjualan hotel berbintang 4
e H1: Ada perbedaan signifikan penjualan penjualan hotel

berbintang 5 dan penjualan hotel berbintang 4
B KRITERIA PENERIMAAN/PENOLAKAN HIPOTESIS :
» Tolak HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) < 0.05
» Terima HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) = 0.05
Catatan: lihat nilai Sig (2-tailed) untuk Equal variances
assumed
B KESIMPULAN: Dari hasil pengolahan data di atas terlihat
bahwa nilai probabilitas yakni Sig.(2-tailed) sebesar
0.287=0.05. Dengan demikian HO diterima. Kesimpulannya:
tidak ada perbedaan signifikan penjualan hotel berbintang 5
dan penjualan hotel berbintang 4.
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PAIRED SAMPLE T-TEST

11
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B Paired Sample T-Test bertujuan untuk menganalisis apakah

ada perbedaan rata-rata dua sampel yang berpasangan.

B Sebagai contoh: Sebuah perusahaan wisata yang memiliki
berbagai produk pelayanan, melakukan kebijakan program
periklanan baru untuk meningkatkan penjualan produknya.
Program periklanan lama adalah menggunakan media cetak
dan program iklan yang baru menggunakan media televisi.

Data-data penjualan untuk kedua media iklan tersebut
adalah sebagai berikut:

Produk Layanan Penjuala_n Penjualan .
Wisata saat Iklnn_ Media _Cetak saat Ikl_nn Tele?rlm
{dalam juta rupiah) {dalam juta rupiah)

A, 1452 2432

B 1923 3238

C 1634 2E43

D 1578 25927

E 1530 2507

F 2045 3548

G 1379 2190

H 1401 2453

| 1836 3124

J 1483 2543

www.azuarjuliandi.com, Medan 2010

B Buka program SPSS
B Buat penamaan variabel:

1. Klik halaman Variable View
2. Beri nama penj_imcdan penj_itv pada pada kolom
Name
3. Penjualan pada saat Media Cetak dan Penjualan pada
saat Iklan Televisi pada kolom Label
Marne | Type | Width | Decimals| Label Walues
1 penj_ime Murmeric B 2 3 Penjualan pada saat Iklan Media Cetak None

penj_ity

(2)

humeric g 2 Penjualan pada saat lklan Televisi Mane

a0

Data View

Variable View (1 )

12



B Input data:

=

View

2. Ketikkan data-data
penjualan pada
saat menggunakan

media cetak

3. Ketikkan data-data
penjualan pada
saat menggunakan
media televisi

Klik halaman Data

www.azuarjuliandi.com, Medan 2010

penj_imc

L o R =N T o N

—
=

=12

1452.00
1923.00
1634.00
1578.00
1530.00
2045.00
1379.00
1401.00
1836.00
1489.00

penj_itv
2432.00
3233.00
2643.00
2592.00
2507.00
3543.00
2190.00
2493.00
3124.00
2643.00

(3)

1]

.I'1 3
Data View \ ‘&ariable i

Simpan data Anda dengan nama file: Latihan 6 (paired sample

t-test).
- U ntu k gnalyze“ iraphs LKilties  Add-ons  Window  Help
mengolah ’
Report
data .
t erse b u t - Descriptive Statistics
Tables »

1. Klik analyze

2. Compare
Means

3. Paired-
Samples T
Test

otipare Means (2)
izeneral Lingar Model
izeneralized Linear Macels
Mized Models

carrelate

- e w W ™

M Means...

v One-Sample T Teat. .

L Independert-Sammples T Test..

WX, Paired-Samples T Test... (3)

B Oneway ANOVA. .

13



B Pindahkan

variabel:
1. Blok Penjualan

pada saat iklan

media cetak
dan Penjualan

pada saat iklan

TV

2. Klik tanda
panah untuk
memindahkan

3. Hasilnya
terlihat pada
kolom Paired
Variables

4. Klik OK
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& Paired-Samples T Test

Palred Yariables:

&) Penjualan pada saat Ka...
& Perijualan pada saat Kls...

Pair | Variablg! | Variable2

—
-

1 Periliala... Penjua\a‘(
2

@

J

4

o |

Paste ‘

Fieset H Cancel H Help |

‘ Opfions... ‘

T-Test

[Datadets]
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Outputnya

Paired Samples Statistics

Mean

M Std_Deviation

Std. Error

Mean

Pair1 Penjualan pada saat
Iklan Media Cetak

Penjualan pada saat
Iklan Telewisi

1.6267E3

2.7410E3

10

10

230.87087

421.86060

133.40408

73.03942

Paired Samples Correlations

M Cortelation

Sig.

Fair1  Penjualan pada saat
Iklan Media Cetak &
Penjualan pada saat
Iklan Telewisi

ar4

.ooo

Paired Samples Test

Paired Differen

es

Fair1 Penjualan pada saat
Iklan Media Cetak -
Penjualan pada saat
Iklan Televisi

-1.114E3

Mean S, Deviation

Std. Errar
Mean

95% Confidence Interval of the
Difference

Lower Upper t

Slo. (2-tailed

20375389

64.43257

-1260.05661 -966.54339 | -17.284

000

Simpan hasil pengolahan data di atas dengan nama file:
output paired sample t-test

14
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B HIPOTESIS

< HO: Tidak ada perbedaan signifikan penjualan
sebelum dan sesudah program iklan baru
e H1: Ada perbedaan signifikan penjualan sebelum

dan sesudah program iklan baru
B KRITERIA PENERIMAAN/PENOLAKAN HIPOTESIS:
» Tolak HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-
tailed) < 0.05
» Terima HO jika nilai probabilitas yakni Sig.(2-
tailed) > 0.05
Catatan: lihat nilai Sig (2-tailed) pada tabel ouput Paired
Sample Test.
B KESIMPULAN: Dari hasil pengolahan data di atas
terlihat bahwa nilai probabilitas yakni
Sig. (2-tailed) adalah sebesar 0.000<0.05.
Dengan demikian HO ditolak. Kesimpulannya: ada
perbedaan signifikan penjualan sebelum dan
sesudah program iklan baru
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ONE-WAY ANOVA

15
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B One-Way Anova bertujuan untuk
menganalisis perbedaan rata-rata lebih
dari dua sampel.

B Sebagai contoh: Sebuah perusahaan
wisata memiliki masing-masing 10 jenis
produk pelayanan pada 3 daerah yang
berbeda, yakni di daerah A (1), daerah B
(2), dan daerah C (3). Peneliti ingin
mengetahui apakah ada perbedaan
signifikan penjualan ketiga daerah
tersebut
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Prodls Terpaal
{clalarn pta rugrialhl)
1452
19235
16354
1575
15350
2045
1379
1401
15836

Produls Wisata | Kode Daeraly

1459
247352
S230
25435
2597
2507

| —| |G| ) ) 3 ol 1) 2= ) —{ () O P 3] o ) e ) | ) | TP ) f ) 2=

[ [ S S S S T e B e B e e e e B B
[
A
jix
)

16
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Langkah-langkah pengolahan datanya adalah sebagai
berikut:

Buka program SPSS
Buat penamaan variabel:

1. Klik halaman Variable View
2. Ketikkan da dan Penj pada kolom Name
3. Ketikkan Daerah dan Penjualan pada kolom Label.

Name ‘ Type ‘ Width Decimals‘ Label | Values
a Mumerc @ z Daerah None
e e R B
2 pen| Numec 8 Penjualan None
4]

Oata View | Variable View ‘ "

da penj __ vfledan 2010
1 1.00 1452.00
B Input data: ; rool iestad
- 4 1.00 1578.00
1. Klik halaman : 0 00
Data VieW B 1.00 2045.00
7 1.00 1379.00
g 1.00 1401.00
1 ] 1.00 1836.00
2. Ketikkan data- 9
11 2.00 2432.00
data untUk 12 200 3238.00
dae rah 13 200 2643.00
14 2.00 2692.00
- 15 200 2607.00
3. Ketikkan data- 6 |@ ow ssew
17 2.00 2190.00
d ata u ntu k 18 2.00 2493.00
- 19 200 3124.00
penjualan ® 20 a0
21 3.00 980.00
22 3.00 1315.00
. . 23 3.00 100%.00
Slmpan data Anda di My 24 300 101400 )
Document dengan nama file: = T e
1 3.00 811.00
Latihan 8 (One Way Anova) il oM
29 3.00 1288.00

o
Data View Wariable View

17
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B Langkah-langkah analisisnya:

» Klik Analyze
e Compare Means

* One-Way ANOVA

Analyze [ 1graphs Litilities

Add-ons

Reports

Descriptive Statistics
Tables

Compare Means {2]
zenetal Linear Model
Generalized Linear Modelz

Mized Models

Correlate

T ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥

i

Wincoy

Help

M Means. ..
T COne-Sample T Test...

1

n,!:ni Paired-Samples T Test. ..
E onewway anova.. (3)

w-t Independent-Samples T Test..

Pindahkan variabel:

1. Klik Daerah

2. Klik tanda panah
untuk
memindahkannya
ke kolom Factor

3. Klik Penjualan

4. Klik tanda panah
untuk
memindahkannya
ke kolom
Dependent List

5. Klik OK

£ (e Way ANOYVA

& Perilalzn [peni]

)

ﬁ Dagrsh [da](1)—
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Dependent List

A « (4) (rtions.. ‘

Factir,

S

)

‘ Reset H Cancel H elp ‘

18
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Output

ANOVA
Penjualan
Sum of
Squares df flean Squar¢ F Sig.
Between Gro}834570 2 [L7285.233 | 76.062 .000
Within Groupt455466 27 P0943.193
Total 290037 29

Simpan hasil pengolahan data di atas dengan nama file: output
oneway anova
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B HIPOTESIS

< HO: Tidak ada perbedaan signifikan penjualan untuk
ketiga daerah

e H1: Ada perbedaan signifikan penjualan untuk ketiga
daerah

B KRITERIA PENERIMAAN/PENOLAKAN HIPOTESIS:
» Tolak HO jika nilai probabilitas yakni Sig. < 0.05
e Terima HO jika nilai probabilitas yakni Sig. > 0.05
B KESIMPULAN: Dari hasil pengolahan data di atas
terlihat bahwa nilai probabilitas yakni Sig. sebesar
0.000<0.05) Dengan demikian HO ditolak.

Kesimpulannya: ada perbedaan signifikan penjualan
untuk ketiga daerah.
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